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Konsumgiiter Non Food

TV-Spot

ELOSSELE WIMPERN f{ \
& -

Drama, Baby, Drama

Mit Wimperntusche nur einen verfihrerischen
Augenaufschlag vom kolossalen Erfolg entfernt.

Maybelline Osterreich befindet sich auf
einer glanzenden Mission: Die kolossalsten
Wimpern, die es je gab. Im stylishen gelb-
violetten Outfit verspricht Volum'Express
Colossal Mascara der Damenwelt Unglaub-
liches: neunmal mehr Wimpernvolumen mit
nur einmal Auftragen. Denn Frau fiihlt sich
schén mit Jade.

Langer, schoner, glamourdser

Am Markt der Wimpernbirstchen kdampfen
die Konkurrenten mit harten Bandagen.
Standige Innovationen treiben die
Bewerber zu Hochstleistungen. McCann
Erickson Gibernahm 2008 die Aufgabe der
Steigerung des Marktanteils und des
Umsatzes der Volum'Express-Produktlinie.
Dieses Ziel sollte innerhalb von nur drei
Wochen erreicht werden. Aufgrund der be-
schrankten Zeit nitzte das Unternehmen
neben der Adaptierung eines auslan-

dischen Werbespots auch ungewdhnliche
Werbeformen. In Kooperation mit dem
Magazin ,miss" suchte Maybelline ein
Covergirl. Eine Zusammenarbeit mit der
Modekette ,Mango" erfiillte mittels einer
Shopping-Night Frauentraume. Zusatzlich
sorgte das Mascara als Sponsor fir die
TV-Show ,,Austrias Next Topmodel" fir
kolossale Auftritte der Kandidatinnen. Und
auch Wiener Strafenbahnen konnten
schlieflich sagen: ULF fiihlt sich schon mit
Jade.

Mission possible

Die Kampagne flr Volum'Express Colossal
Mascara erfillt ihre Aufgabe: kolossale
Wimpern und Steigerung des Marktanteils
der gesamten Produktlinie um 13,7 Prozent.
Auch der Umsatz schoss in den drei Wochen
der Kampagne um 166,5 Prozent in die
Hohe. Effizienz fuhlt sich schén an fir Jade.

Gedruckt auf UPM Finesse premium silk, 115 g/m?. Ein Produkt von UPM.
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BEWORBENES PRODUKT:
Volum'Express Mascara

CREDITS

Auftraggeber: Maybelline
Osterreich
Kommunikationsleitung:
Mag. Michaela Reisenbichler,
Mag. Dr. Eva Lechner

Agentur: McCann Erickson
Kontakt: Vivien Fuchs-Doering
(Foto)

Kreation: Andrea Bohm,
Barbara Steiner
Mediaagentur: Zenith Optimedia
Kontakt: Claudia Bauer

FACTS

Kommunikationsbudget:

203.690 Euro

Schaltzeitraum: Print (KW
42-52/08), Plakat (KW 45-47/08),
Andere (ULF KW45-49/08)
Zielgruppe: Frauen 18-39, die sich
im urbanen Umfeld selbstbewusst
und verfiihrerisch in Szene setzen
mochten

Mediamix: Print, Plakat, City Light,
Andere

Umsatz: +166,5 % in nur 3 Wochen
Marktanteil: +13,7 % Steigerung
der gesamten Produktlinie ggiib.
2007
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